WERTEKATALOG

Wertorientierung 2010 und 2015 im Vergleich
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SHELL JUGENDSTUDIE 2015: JUGENDLICHE WERTORIENTIERUNGEN
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Themenprofil der vier Typen der Wertorientierung

Werte 6 und 7 auf einer Skala von 1bis 7
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@ Quelle: Shell Jugendstudie 2015, www.shell.de/Jugendstudie
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Basis: Jugendliche von 12 bis 25 Jahren, *Westdeutsche jugendliche von 14 bis 25 Jahren
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